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二、说明、目录、图表目录
购物中心一般指由多种零售店铺、服务设施集中在一个建筑物内或一个区域内，向消费者提

供综合性服务的商业集合体。这种商业集合体内通常包含数十个甚至数百个服务场所，业态

涵盖大  型综合超市、专业店、专卖店、饮食店、杂品店以及娱乐健身休闲等。  从业态来看

，购物中心的业态涵盖了零售、餐饮、儿童亲子、生活服务、休闲服务等，其中零售与餐饮

占据着主导地位。其中零售包含了服装、鞋帽、器具等等。  综合来看，近年我国购物中心数

量保持不断增长，2018年底我国合计拥有5584家购物中心，同比增长了10.33%。  中企顾问网

发布的《2024-2030年中国购物中心运营行业发展态势与投资战略咨询报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 购物中心行业发展综述 20  第

一节 购物中心的分类 20  第二节 购物中心业态经营比例 21     第二章 购物中心运营市场环境及

影响分析 22  第一节 购物中心运营政策环境 22  一、行业管理体制分析 22  二、《购物中心等

级划分规划》 22  三、购物中心实行等级评定-分宝鼎级与金鼎级 22  第二节 购物中心运营经

济环境分析 23  一、宏观经济环境运行分析 23  二、中国宏观经济环境运行分析 24  三、宏观

经济环境对行业的影响分析 26  第三节 行业社会环境分析 26  一、购物中心社会环境 26  二、

社会环境对行业的影响 29     第三章 世界大型购物中心运营状况分析 30  第一节 世界购物中心

发展概述 30  一、购物中心发展现状 30  二、世界购物中心的演变历程 30  三、世界大型购物

中心的典型模式解析 30  第二节 世界各地大型购物中心发展走势 31  一、美国式购物中心 31  

二、以法国为代表的欧洲式购物中心 32  三、日本式购物中心 32  第二部分 行业深度分析 33     

第四章 我国购物中心运行现状分析 33  第一节 购物中心产业链分析 33  一、产业链结构分析

33  二、主要环节的增值空间 33  三、与上下游行业之间的关联性 33  四、购物中心产业链上游

行业发展状况分析 33  五、购物中心下游行业发展状况分析 35  六、上下游行业影响及风险提

示 36  第二节 购物中心在中国的发展历程 36  第三节 中国购物中心发展现状 37  一、我国购物

中心发展情况 37  二、我国购物中心业态分析 37  三、我国购物中心转型分析 37  四、电商对

购物中心行业的冲击分析 38  第四节 中国购物中心的分布 39  一、中国购物中心的分布区域分

析 39  二、中国购物中心的分布数量分析 40  三、中国购物中心的分布趋势分析 40  第五节 中

国购物中心的经营模式分析 40  一、中国购物中心管理模式分析 40  二、中国购物中心盈利模

式分析 41  三、中国购物中心租赁模式分析 41  第七节 不同类型购物中心的发展现状及趋势分

析 41  一、按位置（影响力）划分的购物中心发展现状 41  二、按商业主题划分的购物中心发

展现状分析 42     第五章 我国购物中心运营形势分析 43  第一节 中国购物中心总体规模分析 43 



一、购物中心人员规模分析 43  二、购物中心资产规模分析 44  三、购物中心市场规模分析 44 

第二节 我国购物中心供给情况 45  一、购物中心数量分析 45  二、购物中心累计商业建筑面积

分析 45  三、购物中心开业数量增长 46  第三节 我国购物中心需求情况 47  一、购物中心销售

收入分析 47  二、购物中心客户结构分析 47  三、购物中心销售收入地区差异 48  第四节 购物

中心需求预测需求预测 48  一、购物中心销售收入预测 48  二、各行业对购物中心需求预测 49 

   第六章 购物中心的开发 51  第一节 购物中心开发的主要流程 51  第二节 购物中心的市场调查

要素 51  一、调查的范围 51  二、调查对象 51  三、问卷设计 51  四、调查方式 52  五、数据处

理分析方法 52  第三节 购物中心开发的决策基础探析 52  一、问题演变的过程 52  二、深入剖

析购物中心开发决策的基础因素 53     第七章 我国购物中心细分市场运营分析及预测 54  第一

节 中国购物中心细分市场结构分析 54  一、购物中心行业市场结构现状分析 54  二、购物中心

细分结构特征分析 54  三、购物中心市场结构变化趋势 54  第二节 社区型购物中心运营分析预

测 55  一、社区型购物中心总体发展情况 55  二、社区型购物中心运营特点 57  三、社区型与

其他类型购物中心区别 57  四、社区型购物中心渐占主流 57  五、社区型购物中心典型主力店

分析 58  六、社区型购物中心区位特征 58  七、社区型购物中心运营趋势预测 58  第三节 区域

型购物中心运营分析预测 58  一、区域型购物中心发展情况 58  二、区域型购物中心特点分析

61  三、区域型购物中心发展优势 61  四、区域大型购物中心需耐心&ldquo;养铺&rdquo; 61  五

、区域型购物中心典型业态分析 62  六、区域型购物中心区位特征 62  七、区域型购物中心运

营趋势预测 62  第四节 邻里型购物中心运营分析预测 62  一、邻里型购物中心发展情况 62  二
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